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1. OBJETIVO
Estabelecer e orientar os colaboradores na execug¢é@o das etapas dos processos referentes as acdes de
trade quanto a Planejamento de vendas em SELL IN e SELL OUT

2. RESPONSABILIDADES

MATRIZ DE RESPONSABILIDADES

BELLIZ

Responsavel (aquele que executa) company

Consultado (Especialista ou outros Colaboradores)
Informado (Devera ser informado apds a decisdo ou a¢ao)

TRADE
MARKETING
DIRETORIA

Entregavel / Nome da Tarefa Observacgao

3.1 | PLANEJAR ACOES DE SELL IN / SELL OUT COM FERRAMENTAS DE TRADE
3.2 | ELABORAR OS CALENDARIOS DE CAMPANHAS DE TRADE (TR’S).
3.3 | CALENDARIO DAS FAMILIAS FOCO

3. DESCRICAO
3.1 PLANEJAR ACOES DE SELL IN/ SELL OUT COM FERRAMENTAS DE TRADE
A Diretoria Comercial informa as marcas e produtos prioritarios para vendas, com essa informagéo, a
area de Trade faz um planejamento para ativagbes dos produtos referidos utilizando as ferramentas
de trade sendo elas:
e SellIn e Sell Out;
e TR - Campanhas De Vendas;
e CVC - Produtos Em Obsolescéncia;
¢ VCR - Proximos Do Vencimento.

Essa tarefa consiste em analisar as categorias que precisardo de um incentivo para garantir o
SELLIN/SELLOUT e estruturar acdes eficazes e eficientes para elas, dentro dos periodos do
calendario foco conforme item a seguir.

3.2 ELABORAR 0OS CALENDARIOS DE CAMPANHAS DE TRADE (TR’S).
TR de Lancamentos: Avaliar se os lancamentos da janela precisam ou ndo de investimentos para

introducéo. 3:14

Para os lancamentos da janela vigente, sdo concedidos descontos de 20% POL (valores podem sofrer
alteracdes de acordo com a estratégia do lancamento) em bonificacdo no valor da compra do item
para os clientes que cadastrarem qualquer um dos lancamentos.

3.3 CALENDARIO DAS FAMILIAS FOCO - PLANEJAR ALOCAGCAO DE VERBA PARA AGCOES DE
SELL IN/ SELL OUT.
Para apresentacdo no PE anual, a geréncia de trade elabora uma apresentacdo com as
informacdes do calendério proposto para o ano.
Essa apresentacgdo esta representada abaixo nas imagens que seguem.

1/4



PROCEDIMENTO

B E |. I. I Z Identificacéo:
company PLANEJAR ACOES DE SELL IN - SELL OUT PROV';;?:'O%
01

Misséo, Objetivos e Fatores Criticos de Sucesso

Objetiveo

BELLIZ

company

Alavancar o sell infout dos produtos atraves de acdes que contribuam para uma melhor execugio
do ponto de venda. Auxilio a equipe de marketing e comercial para atingirem seus objetivos.
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Ferramentas: Calendario

Familia/CanalRegido

BELLIZ

company

Testeiras I OF

EXCELENCIA EM EXECUCAD

Promotores | Incentive Promd Agoes Sell In-Out (TR) / Displays WPDVs Inst! Treinamento | Mostruarios | Feiras I Compre e Ganhe {cwc/ver)

JEF | Incentivo RCAI TR Sortimento | Promogdo Ricca | PromotorBemo

Pasta Execugdo e

Extreme/Vitrine  Extreme/¥itrine  Extrema/Vitrine Pasta Calendario  Extreme/Vitrine
Mostruario Extreme . Mostruario Indirato
Mix [unificagdo 3 Incentive Zxfreme Sin 5 Mix Extreme Sin 5
MPDV linhas) Balconista Calendario Incentive na
Extreme 5in & ClipStrip . 3607 Extreme 5 in S Indireto Perfumaria MPDV
Exireme Sin §  Treinamento  yitichokito ClipStrip
Catalogo Catalogo LI LI, Broadside Plano .
Beneficios de produto Mix Compre & Compre e Ponderada/Nu Broadsida
- - — Ganhe Ganhe Mostruario merica no —
Cestoes Display Kess Mostruario Especial Indireto Mostruario
Especial Display Especial
Kits Calendario MPOuICatage Farma
Indireto Kit Influencer Parc Mix
Kit Influencer . Escola/Curso Mix
Indireto Kit Influencer
Espago Proft especializado Tester Broadside
em dentistas
Demo Tester
Extreme 5 im £ Mostruario
Mix Especial
Cemo

Kit Influencer
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Em paralelo, é estruturado o calendario aberto por més, com base em datas comemorativas,

langamentos, vendas sazonais.

Desta forma todo o estudo converge para objetivos mensais focados nas familias e canais alvos

bem como nas marcas que seréo o foco do esfor¢o de vendas.

CALENDARIO DO TRADE
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As apresentacfes e orcamentos da area de Trade ficam salvas na rede: C:\Users\BELLIZ

COMPANY\Areas - Documentos\Trade MKT\1-PE

4. REFERENCIAS

N/A

5. RISCOS

Falta de Foco nos resultados de Trade;

Acdes ndo coordenadas com a estratégia da Belliz;
Baixo nivel de vendas pelos promotores;

Aumento do estoque de itens CVC e VCR.

6. CONTROLE DE RISCOS

Controle das ac¢des de trade;

Estoque de VCR e CVC;

Desenvolvimento de estratégia no PE;
Treinamento e informativos para equipe de Trade.

7. CONTROLES INTERNOS / KPIs

Vendas Trade no

BI

https://bibelliz.us.glikcloud.com/qv/opendoc.htm?document=9ccf72240713e17d5bf81cal396ab6as
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8. CONTROLE E RASTREABILIDADE

Identificacéo

Responsavel Local

Protecao

Retencéo | Disposicéo

9. CONTROLE DE REVISOES

Controle de Revisfes

Reviséo Data Principais Alteragdes Elaborado por Aprovado por
— - Gisele Gomes Gino Generoso
01 29/08/2023 Primeira Publicacao Gerente de Trade Dir. Comercial
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